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CONTEXTE

Le développement technologique considérable qu’a connu le monde ces derniéres années a rendu inévitable la
transformation numérique dans tous les domaines et secteurs. La crise sanitaire mondiale a également acceléré ce
processus, la numérisation s’imposant comme 1’une des principales solutions pour atténuer les effets de la pandémie,
notamment dans le secteur du tourisme.

Ce dernier a été parmi les premiers a adopter la transformation numérique, connaissant une mutation profonde surtout
avec I’avénement du web 2.0, qui a permis aux entreprises touristiques d’interagir directement avec les clients. Cette
évolution a provoqué une véritable révolution dans le développement des services touristiques a I’échelle
internationale. Le progres technologique et la digitalisation ont aussi favorisé I’émergence d un nouveau type d’entreprises
. les startups, dont la montée en puissance a été accélérée par la pandémie de la covid-19.

Parmi les principales recommandations de 1’Organisation Mondiale du Tourisme (OMT) figure la promotion de la
numérisation du secteur et I’encouragement des startups comme solution pour sortir de la crise. De nombreux pays
ont ainsi encouragé le développement de ce segment pour atténuer les impacts économiques de la pandémie.

Les startups représentent aujourd’hui un pilier essentiel dans le développement du secteur touristique en raison de leurs
avantages et de leurs caracteéristiques distinctives par rapportaux entreprises traditionnelles. En Algérie, I’état, atravers
sa nouvelle politique économique, s’emploie a construire un écosystéme solide et favorable afin de diversifier et de
renforcer les dispositifs de création et d’accompagnement des startups. L’objectif est d’en faire le moteur de la
transition de I’économie algérienne d’un modele rentier vers un modéle fondé sur les secteurs productifs et
I’économie de la connaissance.

Le gouvernement a dans cette optique, annonceé plusieurs mesures de soutien et de promotion des startups, telles que
la création du conseil supérieur de I’innovation, pierre angulaire de la stratégie nationale pour encourager les idées
novatrices, les initiatives entrepreneuriales et le potentiel national en matiére de recherche scientifique. Ce dispositif vise
a renforcer le développement de 1’économie de la connaissance. La création du ministere délégué a 1’économie de la
connaissance et aux startups illustre également cette orientation vers la digitalisation. De plus, un cadre juridique a été
élaboré pour définir les concepts de « startup » et « d’incubateur », accompagné de la mise en place d’un fonds
d’investissement dédié au financement et au soutien des startups

Dans le méme esprit, le ministére du tourisme et de I’artisanat a encouragé la création de startups touristiques,
notamment a travers la premiere initiative organisée le 7 février 2019, qui a réuni plus de 700 porteurs de projets.

Ces dernieres années, le secteur touristique algérien a vu émerger de nombreuses startups innovantes, telles que :
Algoldenbooking, Nreservi, Nbatou (réservation d’hétels et locations de vacances) ;
Nboujiw, Tahwissa (organisation de circuits et activites touristiques) ;
Yassir, Heetch, TemTem (transport de personnes) ;
Yalidine Express, Zimou Express, DHD Livraison Express (livraison de produits) ;
Batolis, Hobla, Haylla (commerce électronique) ;
e UbexPay - Shop & Pay, Guiddini, Chargily (paiement électronique).
Ce colloque a pour objectif d’analyser 1’essor des startups touristiques en Algérie, d’examiner I’effet de 1’écosystéme
national sur leur création et de mettre en lumiére les défis auxquels elles font face.




OBJECTIFS DU COLLOQUE

Ce collogue vise a atteindre les objectifs suivants :

Présenter la réalité des startups dans le secteur du tourisme en Algérie ;

Evaluer I’écosystéme des startups touristiques en Algérie (cadre juridique, accompagnement, financement)
Examiner le réle de 1’université dans I’encadrement et la création des startups touristiques dans le cadre du
dispositif « startup académique » ;

Mettre en lumiere les principaux défis rencontrés par ces entreprises ;

Partager des expériences internationales et présenter des succes stories nationales.

AXES DU COLLOQUE

Sk wbhE

Reéalité des startups dans le secteur touristique en Algérie ;

Ecosystéme des startups touristiques en Algérie (cadre juridique, accompagnement, financement);

Role de I'université dans I’accompagnement et la création des startups touristiques ;

Le role de I’intelligence artificielle dans le renforcement du secteur des entreprises touristiques émergentes ;
Défis rencontrés par les startups touristiques en Algérie ;

Expériences nationales réussies de startups dans le secteur touristique.

PUBLIC CIBLE

Enseignants et chercheurs universitaires ;
Etudiants en master et doctorat ;

Experts et professionnels du secteur touristique ;
Entrepreneurs et fondateurs de startups.

PROCEDURES DE SOUMISSION
Les chercheurs souhaitant participer au collogue sont invités a soumettre leurs travaux selon les conditions suivantes :

Les communications doivent présenter un contenu scientifique rigoureux et original.
Les travaux déja publiés ou ayant fait I’objet d’une présentation antérieure ne seront pas acceptés.
Les articles doivent comporter entre 12 et 20 pages, format A4, rédigés sous Microsoft Word.
o En Traditional Arabic, taille 14 pour les textes en arabe ;
o En Times New Roman, taille 12 pour les textes en francais ou en anglais.
Les participations individuelles ou en binbme sont acceptées.
Les contributions doivent é&tre envoyées par courrier électronique a 1’adresse suivante
S tourismstartups.2025@gmail.com
Chaque participant doit remplir le formulaire d’inscription en ligne via le lien suivant:
@ Formulaire d’inscription



mailto:tourismstartups.2025@gmail.com
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSduuCNwwCmSgdMLllsRCYF8zInCyWPswOv5ZRIxH9Ss2dWebw/viewform?usp=preview

DATES IMPORTANTES
e Date limite d’envoi des papiers complets : 25 novembre 2025
e Notification d’acceptation : 30 novembre 2025
e Date du colloque : 09 decembre 2025

LIEU DU COLLOQUE
e Auditorium de I’Ecole des Hautes Etudes Commerciales (EHEC), Pole Universitaire de Koléa
OPPORTUNITE DE PUBLICATION

e Les communications acceptées seront publiées dans un ouvrage collectif doté d’un numéro international ISSN,
valorisant ainsi la production scientifique issue du colloque.

PRESIDENTS D’HONNEUR :

Ahmed ZEKANE, Professeur de 1’enseignement supérieur, Directeur du Centre de Recherche en Economie
Appliquée pour le Développement (CREAD) ;

Amel KASMI, Professeure de 1’enseignement supérieur, Directrice de I’Ecole Des Hautes Etudes Commerciales
(EHEC).

PRESIDENTE DU COLLOQUE :

Narimane BENABDERRAHMANE, Maitre de recherche classe A, Centre de Recherche en Economie Appliquée
pour le Développement (CREAD).

COMITE SCIENTIFIQUE :

Présidente : Ouardia LAOUDJ, Professeure de 1’enseignement supérieur, Ecole des Hautes Etudes Commerciales
(EHEC).

Membres :

Nacer Eddine BOUCHICHA, Directeur de recherche, CREAD

Nahla NAGA, Directrice de recherche, CREAD

Riad BENGHEBRID, Directeur de recherche, CREAD

Razika MEDJOUB, Directrice de recherche, CREAD

Amel SAIDANI, Professeure de 1’enseignement supérieur, EHEC

Djamila BOUYOUCEF, Professeure de I’enseignement supérieur, EHEC

Widad GUECHTOULLI, Professeure de 1’enseignement supérieur, EHEC

Amel KASMI, Professeure de I’enseignement supérieur, EHEC

Mohand Amokrane BELKACEMI, Professeur de 1’enseignement supérieur, EHEC
Hassiba DJEMA M ; Professeure de 1’enseignement supérieur, EHEC

Linda GRINE, Professeure de 1’enseignement supérieur, EHEC

Brahim BELHIMER, Professeur de 1’enseignement supérieur, Centre Universitaire Morsli Abdallah de Tipaza
Amina MAGHLAOQUI, Professeure de 1’enseignement supérieur, Université d’Alger 3
Chemseddine TIDJANI, Maitre de recherche classe A, CREAD

Hamza GUERNOUB, Maitre de recherche classe A, CREAD
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Abdelhakim LOUNACI, Maitre de recherche classe A, CREAD

Kahina HAMMACHE, Maitre de recherche classe A, CREAD

Meriem AMGHAR, Maitre de recherche classe A, CREAD

Nawal OUSSALAH, Maitre de recherche classe A, CREAD

Fairouz LAZGHED, Maitre de recherche classe A, CREAD

Samia ABID, Maitre de recherche classe A, CREAD

Amina BENDAHMANE, Maitre de recherche classe A, CREAD

Ibtissem BRAHITI, Maitre de conférences classe A, EHEC

Radia MECHTOUR, Maitre de conférences classe A, EHEC

Randa MEGHARI, Maitre de conférences classe A, EHEC

Farida CHEKRAOUI, Maitre de conférences classe A, Université de Jijel

Mohamed EI Hadj LEILA, Maitre de conférences A, Ecole Nationale Supérieure de Management (ENSM)
Yahiaoui Djamel Eddine, Maitre de conférences classe A, Ecole Nationale Supérieure de Management (ENSM)
Hanen ALAK, Maitre de conférences classe A, Université d’ Alger 3

Karima BENBOUZID, Maitre de recherche classe B, CREAD

Aazel ALLAM, Maitre de conférences classe B, Centre Universitaire Morsli Abdallah de Tipaza

COMITE D’ORGANISATION :

Présidente : Karima BENBOUZID, Maitre de recherche classe B, Centre de Recherche en Economie Appliquée pour
le Développement (CREAD).

Membres :

Manel Zahra BOUTQUIS, Maitre de recherche classe B, CREAD
Nour Eslem DJEDAA, Maitre de recherche classe B, CREAD
Mohamed ZELMAT, Maitre de recherche classe B, CREAD

Zaza ANDALOUSSI, Maitre de conférences classe B, EHEC
Moufida BIRI, Maitre de conférences classe B, EHEC

Rania DAI, Maitre de conférences classe B, EHEC

Yasmine KRIM, Maitre de conférences classe B, ENSM

Faiza MOHAMED BELKACEM, Maitre de conférences classe B, EHEC
Abir HOADJLI, Maitre de conférences classe B, EHEC

Manel MERABT]I, Maitre de conférences classe B, ESGEN

Fella DJANI, Ingénieure principale, CREAD

Lilia CHAFAI, Ingénieure de soutien a la recherche, CREAD




